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1. INTRODUCCION

En el presente trabajo se analiza la proteccion
que nuestra legislacion vigente otorga a las de-
nominaciones de origen nacionales. Asimismo,
se han identificado, una serie de signos de dife-
rentes lugares de el Perd, que tienen las condi-
ciones para ser considerados denominaciones de
origen o en su caso indicaciones de proceden-
cia.

Por ultimo, se destaca la importancia especial
que tienen las denominaciones de origen para
el crecimiento econdmico de nuestro pais, y se
dan algunas pautas y recomendaciones a ser con-
sideradas en una posible propuesta normativa
que busque un efectivo reconocimiento, pro-
teccion y promocion de las denominaciones de
origen peruanas.

2. CONCEPTO DE DENOMINACION
DE ORIGEN.

O Profesor Ordinario de la Facultad.

Estamos ante una denominacion de origen, cuan-
do un producto toma el nombre del lugar geo-
grafico del que es originario, debiéndose su ca-
lidad o caracteristicas a especiales condiciones
naturales o humanas de dicho lugar geografico.
También podemos estar ante el caso que el nom-
bre en que consiste una denominacién de ori-
gen pueda no ser el propio de un lugar geogra-
fico, pero si debe cumplir con estar referido a
una zona geografica determinada.

Es pertinente sefialar, que el concepto de «de-
nominacion de origeny, se refiere necesariamen-
te a un signo que distingue a un producto. Un
servicio no puede ser distinguido con una «de-
nominacién de origen», la cual como he men-
cionado, estd necesariamente circunscrita al
ambito de los productos.

Cuando decimos que el producto es originario
de un lugar geografico, queremos significar que
ha nacido como producto en dicho lugar; por
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ejemplo el Pisco como producto principié en
Pisco y no en otro lugar.!

Antes de esto, tal producto no existia; no habia
surgido aun el Pisco como categoria de un nue-
vo producto, distinto al vino u otras bebidas al-
coholicas.

Ademas, hay que caer en cuenta que no se trata
soio que el producto sea originario del lugar del
que lleva su nombre, sino que debe haber una
relacion directa entre la calidad o caracteristi-
cas producto y las condiciones naturales o hu-
manas del referido lugar.

3 LA DENOMINACION DE ORIGEN EN
LA LEGISLACION NACIONAL.

En el Perti, asi como en los demas paises miem-
bros del Pacto Andino (Colombia, Venezuela,
Ecuador y Bolivia), rige la Decision Andina N°
486.

Elarticulo 201 de la mencionada Decision, con-
signa una definicién de denominacién de ori-
gen que es la siguiente;

“Se entendera por denominacién de origen, una
indicacidn geografica constituida por la deno-
minacion de un pais, de una regién o de un lu-
gar determinado, o constituida por una denomi-
nacién que sin ser la de un pais, una regién o un
lugar determinado se refiere a una zona geo-
grafica determinada, utilizada para designar un
producto originario de ellos y cuya calidad, re-
putacion u otras caracteristicas se deben exclu-
siva o esencialmente al medio geografico en el
cual se produce, incluidos los factores natura-
les y humanos.”

La norma legal que se aplica en el Perq, esta
consignada en el Decreto Legislativo N° 823.

1
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Dicha norma, en su articulo 219 presenta la si-
guiente definicion:

“ Se entenderd por denominacién de origen,
aquella que utilice el nombre de una regién o
un lugar geografico del pais que sirva para de-
signar un producto originario del mismo y cuya
calidad o caracteristicas se deben exclusiva o
esencialmente a los factores naturales y huma-
nos del lugar.”

De la lectura de estas normas podemos apreciar
que la Decision Andina N° 486 que es posterior
al Decreto Legislativo N° 823, tiene un concep-
to mas amplio de los signos que son suscepti-
bles de ser reconocidos como denominaciones
de origen. La mencionada Decisién, no sélo
comprende a los signos constituidos por la de-
nominacién de un pais, una regiéon o un lugar
determinado, sino también a aquellas que sin
estar constituidas por la denominacién de un
pais, region o lugar, se refieran a una zona geo-
grafica determinada.

Por otro lado, concordando ambas normas, te-
nemos que en una denominacién de origen de-
ben existir los siguientes elementos:

a) El origen del producto en el lugar nombrado
o en la zona geografica referida por el signo.

Debe tratarse de un producto originario de un
pais, regién o lugar geografico. No cualquier
producto que se fabrique en una regi6n o lugar,
sino que tiene que ser originario de los mismos.

b) El origen del producto en una regién o lugar
geografico, tiene que darse como consecuencia
de la existencia de condiciones naturales o fac-
tores humanos, que han incidido en su calidad,
reputacion u otras caracteristicas especiales.

No basta que un producto sea originario de un

La palabra origen significa: principio, manantial, causa o raiz; la palabra originario es un adjetivo que significa:

que da origen y principio a una persona o cosa. Enciclopedia Concisa Sopena, pag. 1528 .
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lugar, sino que ademas, debe existir una rela-
cién entre la calidad, reputacion u otras caracte-
risticas del producto y factores naturales o hu-
manos del lugar o region.

Por diversas razones, pueden existir productos
que sean originarios de una region o lugar, pero
cuyo origen no entrafia esta relacion entre espe-
ciales condiciones naturales o humanas del lu-
gar y el producto. Cuando no se da esta rela-
cién, no estamos ante una denominacion de ori-
gen, aun cuando de por medio haya un produc-
to originario.

c) El producto tiene que llevar el nombre del
pais, region, lugar o referirse a la zona geogra-
fica de la que es originario y a la que debe sus
cualidades.

4. UBICACION DE LA DENOMINACION
DE ORIGEN DENTRO DE LA
PROPIEDAD INDUSTRIAL.

Hay que observar que la “denominacion de ori-
gen” es distinta a la “indicacién de proceden-
cia”, aunque ambos conceptos pueden conside-
rarse comprendidos en una categoria imas gene-
ral que es el de las indicaciones geograficas. Las
indicaciones geograficas se convertirian asi,
junto con las marcas, lemas y nombres comer-
ciales. en otro de los signos distintivos de la
Propiedad Industrial.

Las indicaciones geograficas son aquellos sig-
nos (nombre, expresion o simbolo) que sefialan
de donde proviene geograficamente un deter-
* minado producto o servicio. Es mejor tomar una
definicién como la enunciada, y no hacer refe-
rencia en ella a términos que también son utili-
zados por las distintas sub-especies de indica-
ciones geograficas. como por ejemplo: «sefia-

5}

lan la procedencia geografica de un producto»,
«sefialan el origen geografico de un producto,
«indican la procedencia geografica de un pro-
ducto». La definiciéon que hemos presentado Ii-
neas arriba, trae mayor precision terminologica
y es un inicio para poner orden en la confusion
conceptual que ha reinado en este tema.?

La indicacién de procedencia se refiere mera-
mente al signo (nombre, expresiéon o simbolo)
utilizado para sefialar que un producto o servi-
cio procede de un pais, region o lugar, sin que
se trate de un producto originario, ni mucho
menos que exista una relacion directa entre la
calidad o caracteristicas del producto y facto-
res naturales y humanos del lugar.

Debe observarse que la indicacion de proceden-
cia puede referirse a un producto o a un servi-
cio, mientras que la denominacion de origen,
como hemos dicho, s6lo podria referirse a un
producto.

La indicaciéon geografica, categoria de cierta
ambigiiedad. por su escasa aptitud para diferen-
ciarse con las referencias a lugares geograficos
en general para propésitos diversos a los de la
propiedad industrial, se tiene como la categoria
mas amplia de este tipo de signos distintivos que
relacionan un producto o servicio con un lugar
geografico.

La utilizacién del concepto «indicacion geogra-
ficay, también presenta el inconveniente de que
como categoria general que es, poco se diferen-
cia de una de sus especies que es la indicacion
de procedencia, a tal punto que su unica dife-
renciacion con ella estd dada en base a que com-
prende también en su concepto a las denomina-
ciones de origen, siendo que las indicaciones

de procedencia — como es obvio - no las com-

prenden.

El Titulo XII de la Decision Andina N° 486, se denomina: “DE LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS”. El

articulo 221 de Ja misma Decision define a las indicaciones de procedencia de la siguiente manera: * Se entendera
por indicacion de procedencia un nombre, expresion, imagen o signo que designe o evoque un pais, regin,

localidad o lugar determinado.”
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Tenemos entonces, que aun con caracteristicas bastante especiales, las denominaciones de origen
se ubican junto con las indicaciones de procedencia dentro de la categoria general de las indicacio-
nes geograficas. Las indicaciones geograficas, se ubican junto con las marcas, lemas comerciales
y nombres comerciales, dentro de los signos distintivos. Los signos distintivos, a su vez, se ubican
junto con las creaciones industriales, dentro de una institucién mas amplia que es la Propiedad
Industrial.

5 COMPARACION ENTRE LAS MARCAS Y LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN.

A continuacioén, mostramos un cuadro comparativo entre las marcas y las denominaciones de ori-
gen, en funcion de los elementos que deben estar presentes en estas ultimas:

SIGNO SAN MATEO CUZQUENA HAVANA CLUB PISCO
PRODUCTO AGUA MINERAL CERVEZA RON PISCO
NOMBRE DE REGION O LUGAR SAN MATEO CUZCO LA HABANA PISCO
ORIGEN DEL PRODUCTO EN EL

LUGAR NOMBRADO POR EL

SIGNO NO NO NO Sl

RELACION ENTRE CALIDAD

O CARACTERISTICAS DEL

PRODUCTO Y FACTORES NATURA}

LES Y HUMANOS DEL LUGAR NO NO NO SI

CLASE DE SIGNO MARCA MARCA MARCA | DENOMINACION

ORIGEN

6 PRODUCTOS SUSCEPTIBLES DE SER DISTINGUIDOS CON DENOMINACIONES
DE ORIGEN.

En principio, cualquier producto puede ser distinguido con una denominacién de origen, siempre
que existan respecto de él, las condiciones propias del caso.

No obstante, es mas frecuente que las denominaciones de origen se apliquen a:

Productos Naturales Agricolas: maderas,
nalmente para este tipo de productos.

azucar, café, té.

Algunos productos que tienen denominaciones
de origen en Espaiia son: Aceites de oliva, que-
s0s, jamones, esparragos, judias secas, lentejas,
garbanzos, arroz, pimientos, carnes frescas y
embutidos curados, miel, frutos secos y turro-
nes, berenjenas, salazones carnicas, etc.

Productos Artesanales: De preferencia los
de materia textil, como las alfombras.

Productos Industriales: Entre ellos, los vi-
nos, licores y aguardientes. Las denomi-
ciones de origen se han utilizado tradicio-



143

Carlos Cornejo Guerrero

7 EJEMPLOS DE DENOMINA-
CIONES DE ORIGEN.

A continuacion, presentamos algunos ejemplos
de denominaciones de origen, para tener una
idea mas clara de qué signos pueden constituir-
se como tales:

a) Habano que distinguen un puro propio de la
Habana-Cuba.

b) Champagne que distingue un vino espumoso
de la regién de Champagne en Francia.

c) Jeréz (Xerés-Sherry) que distingue un vino

(fuerte) procedente de la comarca de Jerez
de la Frontera en Espaiia.

d) Tequila que distingue aguardiente propia de
una regién delimitada de México.

e) Talavera de Puebla que distingue artesania de
Talavera en México.

f) Noix de Grenoble que distingue nueces de un
territorio delimitado en Francia. '

g) Pisco que distingue un aguardiente de uva,
propio de el Peru.

8 AMBITO DE PROTECCION DE LAS
DENOMINACIONES DE ORIGEN.

Conforme a la Decision N° 486 y el D. Leg. N°
823, el ambito de proteccién de las denomina-
ciones de origen alcanza:

a)  Eluso no autorizado de la denominacién
de origen. (Art. 220, literal a) y art. 235, D.
Leg. N° 823; art.214 de la Decision Andina
N° 486).

La concesion de la autorizacion de uso de
la denominacién de origen, importa un de-
recho exclusivo para su titular, aunque con
el limite de que a otras personas también
pueda concedérseles la autorizacion de uso,

b)

c)

d)

si cumplen las condiciones requeridas. Sin
embargo, si estas denominaciones fueran
utilizadas por personas no autorizadas, ello
constituye una infraccién contra los dere-
chos de propiedad industrial, sancionables
segun nuestra legislacion.

Este supuesto podria ser asimilable al uso
de las indicaciones falsas de las que habla
el Convenio de Paris.

El uso engafioso de la denominacién de
origen. (Art.220, literal ¢), Art. 235, D. Leg.
N© 823; art. 214 Dec. Andina N° 486).

En este supuesto se utilizan una serie de
palabras que anteceden a la denominacién
de origen, como advirtiendo de que no se
trata de un producto amparado con dicha
denominacién; sin embargo, el efecto en el
publico consumidor es que sigue conside-
rando tal producto como realmente distin-
guido con la denominacion de origen men-
cionada.

Es por esto que también se prohibe, el uso
de la denominacién de origen antecedido
por expresiones como: «género», «tipo»,
«imitaciony, «modelo», «manera», «siste-
may, «formay y otras similares.

Ejemplo: Aguardiente de Uva, tipo Pisco.

El uso para distinguir productos no com-
prendidos en la declaratoria de proteccion,
en la medida en que se trate de productos
semejantes o cuando su uso se aprovecha
de la reputacién de la denominacion de ori-
gen. ( Cfr. Art. 220, literal b), D. Leg. N°
823).

Cualquier otra practica que pudiera inducir
a error a los consumidores sobre el auténtico
origen del producto.( Art. 222, literal ¢), D.
Lég. N° 823).

Aqui podrian quedar comprendidos los usos
de palabras parecidas a las denominaciones
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de origen protegidas, para crear confusion
en el consumidor.

9 LA PROTECCION INTERNACIONAL
DE LAS DENOMINACIONES DE
ORIGEN.

La proteccion internacional de las denominacio-

nes de origen se da a través de una serie de tra-

tados internacionales sobre la materia.

El Convenio de Paris para la Proteccion de la
Propiedad Industrial.

El Convenio de Paris contiene una serie de dis-
posiciones sobre indicaciones de procedencia o
denominaciones de origen.

De acuerdo al articulo 1.2 del Convenio, tanto
las indicaciones de procedencia como las deno-
minaciones de origen, estan consideradas den-
tro del ambito de la Propiedad Industrial. En tal
. sentido, estan protegidas por el referido conve-
nio.

El articulo 10 y por remision de éste, también el
articulo 9 del Convenio, contiene una serie de
medidas (embargo a la importacion, prohibicion
a la importacion,etc.) que deberan aplicarse a
los productos que lleven directa o indirectamente
indicaciones falsas sobre su procedencia o so-
bre la identidad del productor. Aqui no hay dis-
posiciones que se refieran expresamente a las
denominaciones de origen.

El articulo 10 ter, establece el Compromiso de
los paises de la Unidn a asegurar a los naciona-
les de los demas paises de la Unidn, la existen-
cia de los recursos legales apropiados para la
proteccion eficaz de las indicaciones segun los
términos de los articulos 9 y 10, asi como a pre-

3

Experiencia de México, pag. 11. )
4 Ricardo Garcia Rojas. Op. Cit., pag. I1..
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ver medidas que permitan a los sindicatos y aso-
ciaciones de industriales, productores o comer-
ciantes, a proceder judicial o adminis-
trativamente para esa misma proteccion, en la
medida en que la ley del pais donde la protec-
cion se reclama lo permita a los sindicatos y a
las asociaciones de este pais.

Como vemos, los articulos 9, 10 y 10 ter no se
refieren expresamente a las denominaciones de
origen. Sin embargo, estos articulos si son apli-
cables para la proteccion de las denominacio-
nes de origen (en el entendido que para el Con-
venio ambas expresiones se entienden
sinénimas o que las denominaciones de origen
estan comprendidas dentro de las indicaciones
de procedencia).

Uno de los beneficios que se obtienen de for-
mar parte de la Union de Paris, es que se logra

una proteccion internacional para las indicacio-

nes de procedencia o denominaciones de ori-
gen, que abarca los territorios de todos los pai-
ses miembros.?

Debe observarse que el Convenio de Paris no
dice nada sobre las indicaciones que, en otros
paises distintos al pais de origen, son denomi-
naciones genéricas, razon por la cual los Esta-
dos miembros de la Unién de Paris tienen total
libertad sobre el particular.*

El Arreglo de Madrid.

El Arreglo de Madrid se concert6 en 1891, ha
sido revisado en Washington en 1911, en La
Haya en 1925, en Londres en 1934, en Lisboa
en 1958 y en Estocolmo en 1967. Se trata de un
acuerdo especial en el marco de la Unién de
Paris, que tiene por objeto la represion, no so-
lamente de las indicaciones de procedencia fal-
sas sino también de las indicaciones engafio-

Y

Cft. Ricardo Garcia Rojas. La Proteccion de las Denominaciones de Origen Nacionales en el Extranjero: La
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sas.’

«El ambito territorial del Arreglo de Madrid es
considerablemente mas pequeiio que el del Con-
venio de Paris y al igual que éste, protege uni-
camente las indicaciones de procedencia. Sin
embargo, este Arreglo tiene un mayor alcance
ya que admite la represion de indicaciones de
procedencia engafiosas y falsas, y a su vez pro-
tege las denominaciones regionales relativas al
lugar de procedencia de los vinos contra el ries-
go de convertirse en denominaciones genéricas.

Es importante mencionar que la reserva previs-
taen el Art. 4, delimita el A&mbito de este Acuer-
do. en donde la proteccion a las denominacio-
nes regionales relativas al origen de vinos es
absoluta.»®

El Arreglo de Lisboa.

El Arreglo de Lisboa, concertado en 1958, fue
revisado en Estocolmo en 1967 y enmendado
en 19797
-El Arreglo s6lo admite la proteccion de las de-
nominaciones de origen que se ajusten a la de-
finicion dada en el articulo 2.1, que es similar a
la que tenemos en nuestra Legislaciéon Nacio-
nal.

Del articulo 1.2 se desprende que para que una
denominacion de origen reciba proteccion, ésta
debera cumplir con dos condiciones: que esté
reconocida y protegida como tal en el pais de
origen y que esté registrada en la Oficina Inter-
nacional de la OMPIL® '

El autor Ricardo Garcia, en obra ya citada, hace
unos alcances adicionales que transcribimos:

Ibid.

Ricardo Garcia. Op. Cit., pag. 12
Ibid.

Cfr. Ricardo Garcia. Op. Cit., pag. 12
Ricardo Garcia. Op. Cit., pag. 12
Ricardo Garcia. Op. Cit., pag. 13
Ricardo Garcia. Op. Cit., pag. 12

e o o w

1t

«De conformidad con el Articulo 3 del Arreglo,
el contenido de la proteccién que se concede a
una denominacién de origen registrada
internacionalmente es muy amplio, ya que se
prohibe toda usurpacion o imitacion de la de-
nominacion, incluso si el verdadero origen del
producto figura indicado o si la denominacion
se emplea en traduccién o va acompafiada de
expresiones tales como “género”, “tipo”, “ma-
nera”, “imitaciones” o similares.» °

«La desventaja de este Arreglo, es el reducido
ambiio territorial, que a la fecha se circunscribe
a 18 Estados Miembros. Este hecho se funda-
menta en que la definicién de denominacién de
origen constituye una grave desventaja para los
paises en los que tipicamente las denominacio-
nes no se aplican a productos agricolas o
artesanales, sino a productos industriales. Es-
decir, la definicion exige la existencia de una
relacion de calidad entre el medio geografico y
el producto, aun cuando la presencia de facto-
res humanos pueda ser suficiente.(...)»."

Acuerdo ADPIC.

El Acuerdo ADPIC constituye el Anexo IC al
Acuerdo por el que se establece la Organiza-
ci6n Mundial del Comercio.!!

Este Acuerdo contiene disposiciones que prote-
gen las indicaciones geograficas. Las indicacio-
nes geograficas son -segun este Acuerdo - las
que identifiquen un producto como originario
del territorio de un Miembro o de una regién o
localidad de ese territorio, cuando determinada
calidad, reputacién, u otra caracteristica del pro-
ducto sea imputable fundamentalmente a su ori-
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gen geografico. (Art.22.1).

Este Acuerdo ofrece por un lado, una protec-
cion territorial mas amplia, pero como veremos
posteriormente contiene una cldusula bastante
controvertida,(Art.24.4) con la que se preten-
deria consolidar usos indebidos anteriores de las
indicaciones geograficas.

X CASOS DE DENOMINACIONES DE
ORIGEN.

X.1 El caso del Champagne.

El champagne es un vino espumoso producido
en la region de Champagne en Francia, bajo el
método «champegnoise» con los cepajes de la
region (Pinot negra, Meunier negra y
Chardonnay blanca).'?

Puede ser que en otros lugares, elaboren vinos
. €spumosos, pero no son champagne. Por ejem-
plo, en Italia, los vinos espumosos se llaman
espumantes y en Espaiia, se llaman cavas.'?

Francia tiene el problema que muchos vinos
espumosos se comercializan con el nombre
Champagne, siendo que éstos no son produci-
dos en la regién francesa de dicho nombre.

Un caso particular es el de los viticultores de
Champafia, nombre de un pueblito suizo del
cantén de Vaud, fundado en el afio 885 y que
cuenta hoy con 657 habitantes. Tiene 28 hecta-
reas de vifia de una capacidad maxima de
280,000 botellas anuales de vinos tintos y blan-
cos, frente a los viticultores de la region france-
sa que comercializa aproximadamente 300 mi-
llones de botellas por afio.™
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En una visita oficial a Suiza en Octubre de 1988,
el presidente francés Jacques Chirac evoco el
diferendo entre champaifieses franceses y sui-
Zos, sefialando con cierta ironia que era posible
un acuerdo dado que «la champafia suiza no tie-
ne burbujas, contrariamente a la champaiia fran-
cesan.'?

Los viticultores de Champafia estan dispuestos
a llegar hasta el Tribunal Europeo de Justicia
para defender su denominacion de origen, pese
a que existen unos acuerdos firmados en Di-
ciembre de 1998, entre el gobierno suizo y la
Comisién Europea que obligan a los viticultores
suizos a abandonar esa denominacién para sus
vinos antes del afio 2003.'6

A cambio de estos acuerdos, la compafiia aérea
suiza Swissair obtuvo el derecho de embarcar
pasajeros en sus escalas en Francia; estas dis-
posiciones forman parte de un acuerdo mas ge-
neral entre Suiza y la Unién Europea, texto que
habria sido sometido por referéndum a los ciu-
dadanos suizos el 21 de mayo del 2000."

X.2 El Caso del Tequila en México.

La proteccion de Tequila fue declarada por el
Gobierno de México mediante Resolucion pu-
blicada el 9 de Diciembre de 1974 en el diario
oficial de la Federacion, para proteger aguar-
diente destilado de Agave Tequilana Weber, va-
riedad azul; estableciéndose que Tequila s6lo
puede aplicarse al aguardiente del mismo nom-
bre, elaborado de conformidad con la “Norma
oficial de Calidad para Tequila” y delimitando
el territorio de origen.

La denominacién de origen Tequila se encuen-
tra inscrita desde 1978 con el niimero 669, en el
Registro Internacional de Denominaciones de

iz «Champan sélo de Champagne», El Comercio, C 12, Lima, Sabado 26 de agosto del 2000

13 Ibid.
14

- Ibid.
16 Ibid.

7 TIbid.

«Suiza y Francia se disputan el origen de la champafia», Expreso, pag. 18, Lima, Jueves 30 de Marzo del 2000
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Origen establecido por el Arreglo de Lisboa.
Este Registro lo lleva la Oficina Internacional
de la Organizacion Mundial de la Propiedad In-
telectual con sede en Ginebra-Suiza.

Conforme a las normas del Arreglo de Lisboa,
el registro no da automaticamente la protecciéon
en los paises miembros del Arreglo, sino que
ellos tienen un plazo de un afio para deciarar
que no pueden asegurar la proteccién en su pais,
indicando sus motivos.

Esto fue lo que ocurrié con la Administracién
de Checoslovaquia, quien no asegurd la protec-
cién de la denominacién de origen Tequila en
su pais, en razén de que ella no era la denomi-
nacion geografica de un pais, ni de una region,
ni de una localidad, y en tal sentido no cumplia
con la definicién de denominacion de origen es-
tablecida en los articulos 2.1 y 2.2 del Arreglo
de Lisboa. Ademas se mencion6 que la deno-
minacién Tequila era una denominacién de gé-
nero de productos conforme aparecia en el Dic-
cionario Enciclopédico Larrouse: Tequila =
aguardiente sacado del maguey. (Déclaration de
refus de protection del 30 de Junio de 1978).

Sin embargo, el 8 de mayo de 1980, la Admi-
nistracién de Checoeslovaquia, retira sus obje-
ciones a dicha denominacion, comunicando ade-
mas que si cuenta con la proteccion legal en
Checoeslovaquia.

X.3 El caso del Pisco Peruano.

Una denominacion de origen de gran importan-
cia para el Pert, es la de PISCO.

Como se sabe, el Pisco es una bebida originaria
del Perti, que lleva el mismo nombre del lugar
en donde se elabor6 desde sus inicios. El pue-
blo y puerto de Pisco, que dieron origen al nom-
bre, existen en el Perti desde el siglo XVI.

Estamos ante un ejemplo peruano caracteristi-
co de las denominaciones de origen, pues en él
se hace patente la relacion directa entre la cali-

dad o caracteristicas del producto y la regién o
lugar de donde procede su nombre. También
es un ejemplo del hecho de que el Pisco es un
producto originario del mismo lugar del que lle-
va su nombre.

En efecto, el PISCO esta indisolublemente li-
gado al proceso de aclimatacién de la vid en
tierras peruanas, que se da en especiales condi-
ciones ecoldgicas, como también de la inventi-
va del hombre del Pert1, en el empleo de deter-
minados procedimientos que dan como resul-
tado la bebida tipica que es el Pisco.

Hay que notar que la palabra PISCO, alude al
mismo tiempo al aguardiente de uva caracteris-
tico, al puerto de el Perti desde el que se lo em-
barcaba y a las botijas en que se envasaba, ade-
mas de a la palabra quechua castellanizada.
(piscu, significa ave, y probablemente se haya
referido a los codndores que desde la serrania
bajaban a dichas tierras).

Un punto importante acerca del origen y la titu-

laridad de la denominacién de origen Pisco es

que si bien Chile en la actualidad también tiene
una localidad con el nombre de “Pisco Elqui”,
ella recién exisitio con tal nombre en el siglo
XX, como consecuencia del rebautizo de un
pueblo que anteriormente tenia otro nombre,
pese a conocer que la denominacién no era suya
sino la propia de un pueblo de el Pert, donde
precisamente nacié6 EL PISCO. Sin embargo,
como es obvio y no necesita mas explicacion,
esta conducta no puede debilitar el derecho de
el Peri a su denominacién de origen.

Otro de los aspectos que a considerar para la
proteccion internacional del Pisco, es su reco-
nocimiento expreso mediante Convenios bila-
terales o multilaterales con otros paises, o a tra-
vés del mecanismo de la reciprocidad. También
hay que valerse de la proteccion internacional
que ofrece el Arreglo de Lisboa, para lo cual
habra que adherirse a él.

Por otro lado, tendra que discutirse el alcance
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de los articulos sobre indicaciones geograficas
del Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos
de Propiedad Intelectual relacionados con el
Comercio.

Los articulos pertinentes son los siguientes:

El Articulo 24, numeral 4, de la Seccién 3 del
Anexo 1C, del Acuerdo sobre los Aspectos de
los Derechos de Propiedad Intelectual rela-
cionados con el Comercio del 15 de Abril de
1994, que a la letra dice:

“ 4. Ninguna de las disposiciones de esta Sec-
cién impondra a un Miembro la obligacion de
impedir el uso continuado y similar de una de-
terminada indicacion geografica de otro miem-
bro, que identifique vinos o bebidas espirituo-
sas en relacion con bienes o servicios, por nin-
guno de sus nacionales o domiciliarios que ha-
yan utilizado esa indicacion geografica de ma-
nera continua para esos mismos bienes o servi-
cios, uotros afines, en el territorio de ese Miem-
bro a) durante 10 afios como minimo antes de la
fecha de 15 de abril de 1994, 0 b) de buena fe,
antes de esa fecha.”

El numeral 6 del mismo articulo establece:

* 6. Nada de lo previsto en esta Seccion obliga-
rad a un Miembro a aplicar sus disposiciones en
el caso de una indicacion geografica de cual-
quier otro Miembro utilizada con respecto a bie-
nes o servicios para los cuales la indicacion per-
tinente es idéntica al término habitual en len-
guaje corriente que es el nombre comun de ta-
les bienes o servicios en el territorio de ese
Miembro. Nada de lo previsto en esta Seccion
obligara a un Miembro a aplicar sus disposicio-
nes en el caso de una indicacion geografica de
cualquier otro Miembro utilizada con respecto
a productos viticolas para los cuales la indica-
cion pertinente es idéntica a la denominacion
habitual de una variedad de uva existente en el
territorio de ese Miembro en la fecha de entrada
en vigor del Acuerdo sobre la OMC.”

Atn cuando la redaccidn de las clausulas es un
tanto oscura, de ella no puede deducirse ningu-
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na consolidaciéon de derechos a la denomina-
cién de origen por parte de Chile. El derecho a
la denominacién de origen por parte de el Pert
es claro y no admite ningtin cuestionamiento (el
origen de la denominacién es peruana, el pro-
ducto es originario de el Pera y hay una rela-
cion entre los factores naturales y humanos del
lugar y el producto). Desde que el producto Pis-
co toma el nombre del pueblo peruano y no de
otro lugar, eso hace imposible que Chile pueda
tener algun derecho sobre él.

XI POTENCIALES DENOMINACIONES
DE ORIGEN PERUANAS E IMPOR-
TANCIA DE SU RECONOCIMIENTO,
USO Y PROMOCION.

EL Peru tiene una gran potencialidad en cuanto
al reconocimiento de posibles denominaciones
de origen. Este hecho de gran importancia, pue-
de y debe ser aprovechado para el crecimiento
economico, generacion de empleo y desarrollo
sostenibie de nuestro pais.

El reconocimiento de una denominacién de ori-
gen crea un valor agregado y una demanda prac-
ticamente cautiva en la comercializacion de los
productos.

Todos sabemos, cuan importante para el desa-
rrollo de nuestro pais es exportar. Sin embargo,
la competencia en el mercado internacional es
sumamente dura. Por ejemplo, una compafia
peruana que quiera exportar debera competir en
el mercado norteamericano en su rubro de ne-
gocios, 10 solo con las empresas del propio pais,
sino con todas las empresas del mundo que ex-
porten a dicho pais.

Para salir con éxito de dicha empresa, es bueno
tomar las medidas para mejorar nuestra propia
competitividad, buscar Tratados de Libre Co-
mercio favorables a nuestro crecimiento econo-
mico, pero jufito con ello, debemos utilizar un
arma que nos da una posicion inmejorable para
competir: “Las denominaciones de origen”.
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Esta mejor posiciéon competitiva se produce
como consecuencia que el reconocimiento de
una denominacién de origen en paises del ex-
tranjero y también internamente, constituye a
efectos practicos una especie de “monopolio
legal” sobre la denominacion, que tiene la vir-
tud de ser perpetua, es decir la proteccion no
estd sujeta a vencimiento de plazo, como si ocu-
rre en otros elementos de la propiedad indus-
trial.

Gracias a ello, y siguiendo con el ejemplo, si
los consumidores norteamericanos quisieran
comprar un pisco en una tienda cualquiera, sélo
le podrian presentar y ellos adquirir el Pisco
Peruano, pues ese es el tinico Pisco que existe
en el mundo. Es decir, no tendria competencia
para esa categoria especifica de producto: “El
pisco”, y sélo los productores de el Perti, po-
dran hacer y vender Pisco en el mundo. Siendo,
esto asi, se posibilitara que haya mas inversién
en el Pisco, que se creen mas empresas, se con-
trate a mas personas del lugar, se entre a un pro-
ceso de modernizacion tecnolégica, etc., todos
ellos factores que solo pueden traer riqueza para
nuestra patria.

Habiendo visto la importancia de las denomi-
naciones de origen para el crecimiento econo-
mico y la generacion de empleo, es importante
identificar cuales son los signos que podrian ser
reconocidos como denominaciones de origen en
nuestro pais.

A este respecto, debe tenerse en cuenta que aiin
cuando algunos signos no puedan cumplir con
los tres requisitos para ser denominaciones de
origen ( L.- Que el producto tome el nombre del
lugar geografico, II.- que el producto sea origi-
nario de ese lugar, III.- que exista una relaciéon
entre las cualidades o caracteristicas de el pro-
ducto y los factores humanos y naturales del
lugar), también pueden tener protecciéon como
indicacién de procedencia que es el otro tipo de
indicacion geografica reconocida por nuestra
legislacién vigente.

Los signos que ala fecha hemos logrado iden-
tificar son los siguientes:

Piura
a) Chifles Piuranos (Piura)
b) Algarrobina de Piura (Piura)

¢) Cerimica de Chulucanas (Chulucanas-Piura)

La Libertad

a) Vino de Cascas (Cascas- La Libertad).

b) Kin Kon Trujillano  (Trujillo- La Libertad).

¢} Aji Mocherito (Moche-La Libertad).

d) Queso de Chuquisongo (Chuquisongo-La Libertad ).

¢) Papa Carabamba (Carabamba- La Libertad).

Cajamarca
a) Queso de Cajamarca (Cajamarca)
b) Manjarblanco de Cajamarca (Cajamarca)
Ayacuche
a) Retablos Ayacuchanos (Ayacucho)

b) Piedra de Huamanga (Huamanga- Ayacucho)

Lima

a) Chirimoya Cumbe (Cumbe-Lima)

Aqui estamos ante un caso singular puesto que
la denominacién Chirimoya Cumbe ha sido re-
gistrada como marca colectiva por el pueblo de
Cumbe, sin embargo estrictamente se trataria de
una denominacién de origen y seria convenien-
te tomar los pasos necesarios para que dicha de-
nominacion adquiera esta calidad.

b) Salchichas de Huacho
c) Chjcharrc’m de Lurin
J Junin

(Huacho — Lima)
(Lurin — Lima)

a) Rana de Junin (Junin).
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Ica
a) Pisco

(EL Pisco puede ser producido en Lima, Ica,
Arequipa, Moquegua y Tacna. Aqui estamos
ante una denominacidn de origen ya reconoci-
da)

Arequipa

a) Sillar Arequipefio (Arequipa).

Moquegua

a) Vino de Omate (Omate-Moquegua)
b) Queso Moqueguano (Moquegua)

XII CONCLUSIONES Y RECOMEN-
DACIONES EN TORNO AL RECONO-
CIMIENTO, PROTECCIONY PROMO-
CION DE LAS DENOMINACIONES DE
ORIGEN PERUANAS.

En vista de la gran potencialidad que tiene nues-
tro pais en cuanto al reconocimiento de estas
denominaciones, asi como de la funcidn esen-
cial que pueden y deberian tener las denomina-
ciones de origen para el desarrollo econdmico
del pais, es necesario que el Estado cumpla el
rol que le corresponde en el reconocimiento,
proteccidn y promocidn de las denominaciones
de origen peruanas. Dejar la iniciativa y proce-
so de su reconocimiento al impulso de micro,
pequefios y mediano productores, que son los
que en su mayoria usan de estas denominacio-
nes en nuestro pais, equivale debido a la crisis
econdmica imperante, hard muy dificil obtener
su proteccion.

Por otro lado, no debemos olvidar que el titular
de las denominaciones de origen es el Estado;
en ¢l caso de las denominaciones de origen pe-
ruanas es el Estado de el Peru, el titular de las
denominaciones de origen existentes y lo sera
de aquellas que se reconozcan en el futuro.
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Los particulares, interesados en la explotacion
economica del producto distinguido con la de-
nominacion de origen, consiguen una autoriza-
cién de uso de dichas denominaciones cuyo ti-
tular es el Estado.

Siendo el Estado el titular de las denominacio-
nes de origen, corresponde a él que tenga el rol
principal en su reconocimiento y proteccion.
Consideramos que la institucion del Estado que
debe tener el liderazgo central para este propo-
sito, es el INDECOPI. Este liderazgo, no debe
quedar simplemente en el cumplimiento del re-
gistro de las denominaciones de origen, sino en
promoverlas activamente, lo cual debe darse en
3 ordenes:

A) El Indecopi debe llevar un registro de las
indicaciones geograficas existentes en el
Perd, sean indicaciones de procedencia o
denominaciones de origen. El procedi-
miento para la inscripcion de las indica-
ciones geograficas, se inicia de oficio por
el Indecopi.

Para tal efecto, sera su responsabilidad so-
licitar la informacion pertinente a las ins-
tituciones publicas y privadas pertinentes.

El indicado registro, por el propio mérito
de la inscripcion de la denominacién geo-
grafica, dara proteccion a los signos perti-
nentes sea como indicacion de proceden-
cia o en su caso como denominacién de
origen. '

El mismo organismo establecera la regla-
mentacidén que sera aplicable para proce-
der al indicado registro. Asimismo, esta-
blecera los requisitos para el uso de las in-
dicaciones geograficas, por parte de los
particulares interesados.

B) Sibien; el Indecopi tiene un rol central en
el reconocimiento de las denominaciones
de origen, ello no obsta que el procedimien-
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to no pueda iniciarse también a instancias
de parte. Cualquier institucioén publica o
privada puede iniciar este procedimiento
ante el mismo Indecopi.

No obstante, el Indecopi, no debe esperar
que las instituciones publicas o privadas
soliciten la declaratoria de la denomina-
cién de origen; mas bien, en la mayoria de
los casos, debe ser ésta Institucion la que
de oficio inicie este procedimiento.

Las solicitudes de autorizaciones de uso
de las indicaciones geograficas o de reno-
vacién de dichas autorizaciones, que pre-

senten particulares que pertenezcan al sec-
tor de la micro, pequefia y mediana em-
presa, estaran exoneradas del pago de de-
rechos.

El Indecopi es responsable de la difusion
de los conocimientos relativos a la
propiedad industrial dentro del sector
productivo y el pais en general. Ademas,
debe cumplir un rol promotor efectivo en
la utilizacion de las indicaciones
geograficas y de otros elementos de Ia
propiedad industrial entre los particulares,
especialmente en el sector de la micro,
pequefia y mediana empresa.
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