La etapa de 1969-1984 , es de reestructura-
cion. Se manifiesta un desequilibrio en lo acadé-
mico y administrativo.

Entre 1983 y 1995, se impone el regreso al
Sistema Facultativo, pero lo académico se man-
tiene estatico, no hay renovacion.

Sin embargo, cabe destacar proyectos
innovadores como las asignaturas de Pedago-
gia Universitaria (1964-1966), Educacién Espe-
cial (1964), Educacion de Adultos, Alfabetizacion,
Educacion a Distancia; especialidades no lecti-
vas : Computacion, Medioambiente (1990),
Maestrias, Segunda Especialidad, Proyeccion
Social : actualizacion docente y actividades cul-

turales, como los Juegos Florales.
CONCLUSIONES

. Se ha caracterizado las ideas pedagdgicas
dominantes en los distintos periodos de la
Facultad de Educacion.

. Se ha determinado los niveles de influen-
cia de las ideas pedagdgicas en los cam-
bios de las vida académica de la Facultad.

. Se ha contribuido, a partir del conocimiento
del pasado, a apreciar el caracter de conti-
nuidad de las instituciones.

EFECTOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA
FORMACION VALORATIVA DE LOS ALUMNOS DE LA FACULTAD
DE EDUCACION

INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacién tiene como
propésito conocer, LOS EFECTOS QUE PRO-
DUCEN LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN
LA FORMACION DE LA PERSONALIDAD DE
LOS ESTUDIANTES DE LA FACULTAD DE
EDUCACION DE LA UNIVERSIDAD DE SAN
MARCOS.

Las motivaciones que llevaron a su realizacion
fueron las observaciones de los estudiantes de
alta frecuencia con conductas distorsionadas.

Es por ello que el presente trabajo se basa en
una muestra probabilistica de los alumnos ma-
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triculados en la Facultad de Educacion. Para tal
efecto, ha sido considerada una amplia gama de
aspectos psicoactivos y algunas variables como:

. Edad

. Sexo

. Aho de Estudios

. Nivel socio-econémico

. Grado Académico de estudios

. Preferencias televisivas

. Adiccidn al alcohol y drogadiccién

. Adopcién de contravalores como : alienacién,
manipulacion, violencia, inautenticidad

. Asimilacién de actitudes valorativas como :
solidaridad, identidad, autoestima.
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Hasta el presente, la mayor parte de los estu-
dios realizados acerca de los efectos de los me-
dios de comunicacion se han referido sélo a los
efectos de alcances relativamente breves y por
ende sus resultados no permiten formular juicios
que atribuyan a los medios en referencia, la mo-
dificacion de actitudes, intereses y opiniones.

Es por ello y de eso estamos muy seguros que
los aportes que brindara el trabajo en mencion,
presupuestan resultados muy significativos ya
que el instrumento a aplicar, fundamentalmente,
va a indagar sobre las influencias que ejercen
los medios de comunicacion en el contexto uni-
versitario y especificamente en los estudiantes
de la Facultad de Educacion.

Por tal motivo los efectos producidos que in-
vestigamos en la formacién de la personalidad
son :

* La adopcion de actitudes agresivas

* La asimilacién de superficialidad, manifiesta
en capacidades de mediocridad

* La desintegracion familiar

* La adopcién de patrones ajenos a su realidad

¢ Neutralizacion de la personalidad con mani-
fiesta carencia de identidad

* Adopcion de actitudes que lindan con la timi-
dez

* Adopcion de una manifiesta carga emocional
de degradacion humana

e Adopciéon de una manifiesta atadura al
CONSUMISMO que los incapacita al manejo
de su libre albedrio.

Al respecto se sostiene que toda restriccion a
la libertad humana es causa de una LATENTE
AGRESIVIDAD; en tales circunstancias propone-
mos como alternativa a dicha restriccion, la dacién
y configuracion de una amplia libertad; la cual al
ser consolidada, asegurara una plena SOCIABI-
LIDAD.

La realizacion del presente disefo de investi-
gacion es de tipo experimental; pues la informa-
cion evacuada a través del instrumento

encuestador, nos informara el estado en que se
hallan las variables, bajo estudio, asi como sus
relaciones con el medio en el cual se halla la
poblacion, objetivo.

El presente trabajo se ha dividido en cuatro
capitulos a saber. El primer capitulo trata de la
descripcion del problema a investigar. El segun-
do capitulo analiza el marco tedrico conceptual
sobre las influencias de los medios de comuni-
cacion y la formacién de la personalidad. El ter-
cer capitulo presenta la metodologia del trabajo,
tipo y disefio de investigacion, seleccion de la
muestra, las variables, las técnicas tanto para la
recoleccion de datos, como para su procesamien-
to. El cuarto capitulo comprende la interpretacion
de los resultados obtenidos, Finalmente inserta-
mos las conclusiones y la propuesta de alternati-
vas para superar alguno de sus efectos.

CONCLUSIONES

Las conclusiones que presentamos son, las
determinadas, por los aspectos psicoactivos
para posteriormente complementarlas con las
emanadas de los resultados del instrumento
encuestador.

¢ La television, como medio de comunicacion
social y por lo tanto como la forma mas popu-
lar de esparcimiento y de informacion, ejerce
sobre la mayoria de los alumnos de la Facul-
tad de Educacion una poderosa influencia :

- Es un excelente auxiliar como alcance
pedagdgico y podria ser considerado
como una ventana abierta al conocimien-
to y por ende a la cultura en el hogar
y en la escuela como basamento formati-
Vo.

- Actualmente, se constituye en un ins-
trumento deformante, introductor de
contravalores, la mayoria son de aliena-
cién y manipulacion, totalmente ajenos
a la realidad de la juventud universitaria,
estudiada.
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* La mayoria de los canales de television pe-

ruana presentan a la teleaudiencia programas
que enfocan argumentos violentos, guerras,
asaltos, crimenes, violaciones, muerte, lances
de horror, telenovelas, sin contenido, sin men-
saje, todas con un denominador comun, el
triangulo amoroso; las que homogenizan de
superficialidad al televidente. Los programas
educativos son expuestos en horarios incon-
venientes, por no tener auspiciadores y por el
bajo rating.

Se ha observado, como los medios de expre-
sion logran anular y recuperar -en beneficio
del sistema imperante- las diversas expresio-
nes de la protesta juvenil y como defienden
intereses de clase, aparentando custodiar el
interés de la comunidad nacional.

Tenemos, que al rastrear la estructura de po-
der de la informacion y el grado de su depen-
dencia frente al polo dominante foraneo, nos
permite configurar el MARCO MERCANTIL en
que se desenvuelve y se materializa la liber-
tad de prensa y de expresioény por otra parte,
nos permite estimar hasta que punto los me-
dios de comunicacion social, nacionales e im-
portados, conllevan en sus mensajes, mode-
los de aspiraciones y comportamientos, asi
como teorias explicativas de nuestra realidad,
que son enajenantes.

La manipulacién es una consecuencia de la
influencia y persuacion de los medios masi-
vos de la comunicacion. Las masas se tornan
faciles a la manipulacién ajena ya sujeta a in-
tereses comerciales, politicos; pecan de sen-
sacionalismo y manipulacién por ser expre-
sion de grupos de presion, con intereses muy
ajenos a los de una sociedad con escalas
valorativas.
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* La CULTURA DE MASAS es producida por las

grandes empresas monopolistas como INDUS-
TRIA DE LA CULTURA, la fabrican los técni-
cos habiles en explotar los GUSTOS POPU-
LARES y asi tenemos que el periodismo pe-
ruano en los tabloides limenos grafica la for-
mula S mas S, que quiere decir SANGRE Y
SEXO como Unica realidad. Esta cultura, como
vernos es impuesta desde arriba con fines,
netamente comerciales (crean la musica, los
bailes, el boom de los libros, el sexo, el humo-
rismo, los talk show, las telenovelas, la violen-
cia) los cuales se difunden como pseudo cul-
tura, no importa sino satisface los gustos po-
pulares, lo que importa es explotarlos.

No obstante que la crisis econémica asola al
pais, los canales de television se exceden en
su sobreproduccién nacional; pero inevitable-
mente su basamento es la SUPERFICIALIDAD
que es sinonimo del respaldo de rating. Los
propietarios y directivos estan conscientes que
se hallan atravesando por una profunda crisis
de CREATIVIDAD.

Los canales de television, lo que mas priorizan
es la DEFORMACION DE LA PERSONALI-
DAD a través de los distractores que recubren
el FACILISMO, obtenido a través de la POBRE-
ZA de la cultura, de masas, de las abundantes
interferencias idiomaticas, del ascenso del
sordido bajo mundo, como productos de la
SUBCULTURA que venden a través de los
programas de humor, de los singles publicita-
rios, de los talk show, de los breck, de los reality
show o chismografia.

La television, no interactiva, solo se limita a
reflejar, la miseria humana de un polo y del
otro, el exceso que van a inflluir, ambos, en
las limitaciones de lo estrictamente domésti-
co.
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